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Mediadaten & Insights
2026

Zielgruppe 60plus im Fokus

Feierabend.de ist Deutschlands grof3te
Online Community fir Senioren.

Responseraten, die iiberzeugen

Banner-Klicks und Offnungsraten
unserer Newsletter liegen deutlich Gber
dem Branchenschnitt.
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Giiltig ab 1. Juli 2025. Vorherige Preislisten verlieren ihre Giiltigkeit. Alle
Preise zzgl. gesetzlicher Steuern. Mindestbuchungsvolumen 3.000 €.

Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der Feierabend

GmbH: https://www.feierabend.de/AGB

1 6 Wichtige Gedenktage
Der perfekte Aufthanger fur
kreative Kampagnen

Foto: New Africa / Shutterstock

Foto: PhotoSGH / Shutterstock
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Feierabend.de
Echte Begegnungen statt leerer Klicks

Die digitale Welt ist im Wandel. Klassische Suchmaschinen verlieren
an Bedeutung, KI-Agenten wie ChatGPT Gbernehmen zunehmend
die Navigation durchs Netz. Fir Unternehmen wird es dadurch
schwieriger, ihre Zielgruppen tber allgemeine digitale Kanéle zuver-
l&ssig zu erreichen. Umso wichtiger sind Plattformen wie Feierabend.
de, auf denen die gewlinschte Zielgruppe tatsachlich prasent und
aktiv ist.

Vor Uber 25 Jahren gegriindet, verbinden wir heute mehr als 200.000
Mitglieder online und in 140 regionalen Gruppen offline. Unterstitzt

werden wir dabei von mehr als 150 ehrenamtlichen Botschafterinnen
und Botschaftern.

Damit sind wir die perfekte Plattform, um Werbebotschaften ohne
Streuverluste direkt an die Zielgruppe 60plus zu bringen Werbetrei-
bende profitieren dabei von unserer Erfahrung aus tiber 300 erfolg-

reichen Kampagnen - besonders im Bereich Pharma und Gesundheit.

Unsere Starke? Personliche Betreuung, langjéhrige Erfahrung und das
Vertrauen unserer Community. Als unabhéngiges Unternehmen sind
wir stolz, Marktfihrer im Segment der ,Silver Surfer” zu sein und
unseren Partnern eine verlassliche, hochwirksame Kommunikations-
plattform zu bieten.

Mein Dank gilt allen Mitgliedern, Mitarbeitenden und unseren treuen
Werbepartnern, die diesen Weg seit vielen Jahren mit uns gehen.

A\l

Alexander Wild
Grinder und Geschéaftsfihrer
Feierabend Online Dienste fir Senioren GmbH

Telefon: 069-256280
E-Mail: alexander.wild@feierabend.de
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Nutzerprofil
Feierabend.de

Die Mitglieder von Feierabend.de bilden eine aktive, gesundheits-
bewusste und reiselustige Gemeinschaft lterer Menschen, die ihren
Ruhestand selbstbestimmt genief3t.

Gelenk- und Bewegungsapparat
Herz, Kreislauf, GefaBe
Stoffwechsel/Diabetes

Sie sind neuen Erfahrungen und Technologien gegeniber auf- Chronische Schmerzen

geschlossen, leben unabhédngig und schatzen den Austausch mit
Gleichgesinnten. Als digital kompetente Zielgruppe nutzen sie das
Internet bewusst zur Information und Kommunikation.

Atemwege, Asthma, COPD
Haut und Haare
Augenleiden
Krebserkrankungen
Autoimmunerkrankung

Psychische Erkrankungen

mannlich \\‘ Quelle: Mitglieder-Daten-
44 % | bank Feierabend.de Juli 2025,
weiblich n=204.256
56 %
Medienresonanz
Feierabend.de erfreut sich
40 % seit Uber einem Vierteljahr- A
rzte
hundert. o Medien- Kostenlose Apotheken-Zeitschriften
berichterstattung. ] ,
30 % Amtliche Gesundheitsportale (z.B. RKI)
Feierabend.de
20 % Freunde/Verwandte/Bekannte
Patienten Selbsthilfegruppen
Tageszeitungen
10 %

Private Gesundheitsportale (z.B. Netdoktor)

Kaufzeitschriften

unter39  40bis49 50bis59 60bis69 70bis79  lber 80

Websites Pharmahersteller

Hier geht es zum Pressearchiv:
https://www.feierabend.de/Medien

o
R

o
ES

Chronische Krankheiten der
Feierabend.de-Mitglieder

Unsere Kampagnen bieten die ideale Mdglichkeit, Menschen
mit akuten oder chronischen Beschwerden direkt ohne Streu-

verluste digital zu erreichen
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
10 % 20 % 30 % 40 %

23 % 45 % 68 % 90 %

Quelle: Feierabend Online-Umfrage ,Gesundheit im Alter”; 2021
Mehrfachnennungen méglich

Datenbasis: 962 Probanden, darunter 71% Frauen und 29% Ménner
Durchschnittsalter 73 Jahre
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KLOSTERFRAU

HEALTHCARE GROUP

Referenzen

Danke fiir die Unterstiitzung und fiir

viele spannende Projekte! EF S K

,Die Zusammenarbeit mit Feierabend.de ist fir uns ein echter
Gewinn und liefert gute Resultate - personliche Betreuung,
schnelle Umsetzung und eine Zielgruppe, die wir sonst

kaum so direkt erreichen.”

Birgit Hartle - Scientific Relation Managerin
Medical Affairs bei Boehringer Ingelheim

@ Pﬁzer

er

4 Mio.

Besuche

200.000

Registrierte
Mitglieder

43 Mio.

Seitenansichten

™~ Boehringer
W ingetheim

e,
SANOFI «p
,Die Community von Feierabend.de trifft genau unsere Ziel-

gruppe und bietet uns eine ideale Méglichkeit zur Leadgene- . T " ' =ik
rierung. Die Berichte der Produktscouts liefern uns und Inter- i :

essenten authentische Erfahrungsberichte zu unseren Reisen. N G .

Besonders schatzen wir die offene und schnelle Kommunika- 1 41 \ 3 Mlnuten

tion mit dem Team von Feierabend.de.”
onm camy I Regionalgruppen pro BeSUCh

Jasmin Schenk - Teamlead Marketing @ Verweildauer

Online & CRM bei nicko cruises

A NICKO Cruises’

Reichweite
1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025

Doutschmd e den LNICH

UNO

FLUCHTLINGS

-
# Gz (%) almirall pavTsoEs emrTONe HILFE

Foto: Darren Baker / Shutterstock Quellen: Die Messung der Feierabend.de-Reichweite und -Verweildauer erfolgt
Uber das Statistikprogramm Matomo. Die Zahlen zu ,Registrierte Mitglieder” und
,Regionalgruppen” sind der Feierabend.de-Mitgliederdatenbank entnommen.
(Stand 1. Juli 2025)
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Glaubwiirdigkeit durch Vertrauen

Unsere Redaktion informiert in den Thementreffs zu Freizeit,
Vorsorge, Reisen und digitalen Alltagsthemen. Dabei stoBen
vor allem die Gesundheitsthemen auf groBes Interesse seitens
der Mitglieder. So sind sie auch gegeniiber sensiblen Inhalten

wie Inkontinenz oder erektiler Dysfunktion aufgeschlossen und

tauschen sich dartiber aus.

Durch die Méglichkeit des Einbeziehens echter Feierabend-
Mitglieder entstehen glaubwiirdige Beitrédge, und selbst

fur seltene Erkrankungen finden wir in unserer Community
passende Patientinnen und Patienten.

Alle Kampagnen erscheinen im redaktionellen Umfeld mit
hoher Sichtbarkeit. Startseiten-Teaser, gezielte Mailings und
XXL-Banner sichern zuséatzliche Aufmerksamkeit. Sie machen
unsere Advertorials und Thementreffs zu einer der wirkungs-
vollsten Formen der Kommunikation im 60plus-Markt.

RX, OTC oder NEM?
Seit mehr als 20 Jahren
bringen wir Gesundheits-
botschaften zuverlassig
zur Zielgruppe

60plus.

Foto: fizkes / Shutterstock

a & i i
an i i e ibechi. D 8 o

ik wilnachin, jocer wints wissen, wes Soivwed 50 Sind Gorsinds

e kanm
| ‘v drw latwen prirenade Aowsrane wig
Cotmintad e B vk Vi o B Pkl
ansh privetein woh orarhal wanerie e ru
[ L YR P S e,
rechime Gamchishdifie i darter: Saveraee. Har
o B vl
& Bchwmariren. ander detan o e beuls it Jom
okl el
L

Aimi

sl
Hier schilden sing Batroflens im Interview, wis sies ilve Goneircse
aitall hit
i Pt ol B Jatve 07 (elruieh s Tk,
o radichal v, Dbswg, Seas c rackl
il al Fa o s B ke Sl ke

. S v 3a ™
3 - e Anluag HCE)
W ey
van
Ariuel Tedlan
P,
et F it el
Sarvice b e
. b irrgmnriry

maw

i

]

Taing M ara
s

& Fomraterd da

B

ne0

ﬁn‘.n-@ﬁul | i e Lo aa S i o e K] G

8 Thasvan e g

ﬂic. i
Magalpiz? Es kann jeden
tredfen

i i Therg e wribfut O mahv b
dia o &

s wha D) T e haantsin kanvat, (04 S i e PN
e e e TRl

& Nagelds: Ursachisn, Sy & D

Mageipiz: Usachan, Symplome & Diagnose

| gl o s i Wipobtmsbsng, Bl 1 10 Procan i Bl e
| arine e Inbutton sl Hikgal &b cer 8 a nogr e )

u Erges Schulnrk

Ao i rigrsipis i (st P, i b, afefwiy ui] nirdes
borchs U i v Ak RiaR For e
i it s

erbruing inbiiciansgalu

Magaipas Corngas wartas B A e
¥ mrysl o il bt o el e S Fererrastpa sl Harlers

‘ageipeiy w1 rubtiger gn T lrigein en e G Fgemdgsn Ta tnden

[ # IDin inftion i arwl ey S ke, i e

iR T
g P Bt P T ity

bréckelnde F
zerfalk
M

Yendicking
der Hagelplatte

P e Ty e
i

sk mate = smaars= Fgaioir-Rrgniser

Ty i ol P - w—— Lt ]
s B, Py B, s . Bl . gyt o Chmust. s i g el Pty Loyt
g 75008, g 1

! birmirs | i Rommsingy (o iromearnbe el v o ey Py, 8 | Sl 201
LadE fhepe 85 L
Rt | €. Pl Wipian: 6 B 3338

e s« g+ Ry L, Byt b g

L T
et
-

b st & FagErr

Pl gt st [ et
Framel r Lasrrsarbed mvi

Ciclopaoli
T pgen Hapelpals

Seite 9



e

el Details auf scouts feierabend.de

Ae

' SEHR
EMPFEHLENSWERT
4 Scout-Empfehlung 09/25

l" Feierabend Seniorenscouts verfol-
gen den Weg ihrer Rezepte durch
die Europa Apotheek in Venlo.

Feierabend-

Seniorenscouts

Authentisch. Wirkungsvoll.
Dauerhaft sichtbar.

Produkttests mit unseren Seniorenscouts verbinden Markt-
forschung und Marketing in idealer Weise. Sie liefern ehrliches
Feedback, authentische Zitate sowie Originalfotos. Das unter-
malt nicht nur die Glaubwirdigkeit des Produkts oder der
Dienstleistung, sondern sorgt auch fir tatsachliche Nahe zur
Zielgruppe 60plus.

Bei einer guten Bewertung und hohen Empfehlungsrate ver-
leihen wir unser begehrtes Feierabend-Empfehlungssiegel.
Ein Produkttest bietet zudem ein hervorragendes Storytelling
fur spatere WerbemaBnahmen und PR-Aktivitaten.

Die Testberichte bleiben .Mein Sensor hat die 1. Nacht gut Uberstanden. Heute mal
dauerhaft in unserem ohne Fingerstechen in den Tag zu starten war toll. Das System
Feierabend Ratgeber- funktioniert supi.”

Archiv abrufbar!

Feierabend-Scouts testen den Abbott FreeStyle Libre Glukose
Sensor. Die gemeinsam mit Pilot Mainz konzipierte Kampagne
Feierabend Scouttest Archiv: wurde mit dem COMPRIX Pharma Award 2020 in der Kategorie
https://www.feierabend.de/Scout-Archiv .Digitale Medien - Patienten/Endverbraucher” ausgezeichnet.”
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Die Feierabend.de
Expertensprechstunde

Video- und Podcastformat

3 YouTube
OERAD

Unsere interaktiven Expertensprechstunden =
sind das ideale Format, um gezielt Aufmerk-
samkeit auf gesundheitliche Themen, E —
spezielle Erkrankungen oder neue
Therapieansétze zu lenken. .
Feierabend
YouTube Channel

Wir stellen die Expertinnen und
Experten redaktionell vor und laden
unsere Community im Vorfeld ein,
persdnliche Fragen zu stellen. Eine
professionelle Moderation fuhrt
durch das Gesprach und schafft

ein verstandliches Erlebnis auf

Augenhdhe. \

Mehr Sichtbarkeit durch YouTube und
Im Anschluss erstellen wir je

einen Video- und Audio-Zu- 4 . ’fb‘ SPOtIfy

sammenschnitt, die flr eine e . . . K _. Mit der zusatzlichen Platzierung auf unseren YouTube- und
maximale Reichweite dauer- ! ; Spotify-Kanéalen steigern wir die Reichweite Gber Feierabend.de
haft im Feierabend-Exper- /-' |

tenarchiv sowie auf YouTube
und Spotify abrufbar sind. ]'/
s
I

hinaus und sprechen ein noch breiteres Publikum an.

Fel end. Ae —

Feierabend
Spotify Channel

Foto: Ljupco Smokovski / Shutterstock

-.ri_
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Redaktionelle Pakete
mit Wirkung

MaBgeschneiderte Kampagnen fiir

messbaren Erfolg

Advertorial

Ein Thema im Mittelpunkt: Ein pas-
send eingebetteter redaktioneller
Artikel, ergénzt durch ein Mediapa-
ket (Startseitenplatzierung, Banner
und Newsletter).

J Laufzeit: 1 Monat
v DTKP 10 €
v~ mind. 1 Mio. Kontakte

€12.000

Produkttest

In enger Abstimmung mit dem
Kunden organisieren wir Tests

durch unsere Seniorenscouts, inklu-

sive Datenerhebung, Auswertung
und redaktioneller Berichterstat-
tung. Besonders geeignet sind
diese Tests fir Reisen, Medizinpro-
dukte und Nahrungsergénzungs-
mittel.

€19.500

inkl. Platzierungen auf der Start-
seite, im Newsletter und Banner

€10.000

als Add-On bei zusatzlicher
Buchung eines Advertorials oder
Thementreffs

Thementreff -
Content Hub

Unser Thementreff ist mit bis zu
drei redaktionellen Beitrdgen eine
Kombination aus hochwertigem
Content, hoher Reichweite und
glaubwiirdigem Umfeld. Er eignet
sich ideal fur Markenaufbau, The-
menfihrerschaft und Leadgenerie-
rung. Eine prominente Platzierung
des Partner-Logos sorgt fur kons-
tantes Branding, die Integration in
unsere Hauptnavigation garantiert
Sichtbarkeit. Ein umfangreiches
Mediapaket sorgt fir Aufmerk-
samkeit durch Platzierung auf der
Startseite, im Newsletter und per
Banner.

J Laufzeit: 3 Monate
v OTKP 10 €
v’ mind. 2,5 Mio. Kontakte

&

Bestseller

Expertensprechstunde

Feierabend organisiert zu einem
vom Kunden gewahlten Thema
eine Expertensprechstunde als
interaktive Talkrunde, Webinar und
Podcast. Besonders geeignet ist
dieses personliche Format fiir Ge-
sundheitsthemen, um kompetent
aufzuklaren, neue Therapie- und
Behandlungsmdoglichkeiten vorzu-
stellen und Vertrauen in eine Marke
aufzubauen.

€25.000

€19.500

inkl. Platzierungen auf der Start-
seite, Newsletter und Banner

€9.500

als Add-On bei zusétzlicher
Buchung eines Advertorials oder
Thementreffs

Freitags-Newsletter

&

Stand-Alone-Newsletter
Bestseller

XXL-Wallpaper

Bestseller fiir Desktopnutzer

mit sehr hohen Klickraten

Preisliste

Standard-Werbeformen

Wir bieten breite Palette an Formaten und Targeting-Optionen
fir Kampagnen und versenden auf Nachfrage gerne detaillierte
Spezifikationen.

Teaser mit Bild-Text-Kombination €3.500

Individueller HTML-Newsletter mit hohen Off-

nungsraten und selektierbaren Empfangern TKP €100

!
Supersize-Banner (994 x 118 Pixel) kombiniert TKP €12
mit XL-Skyscraper (300 x 600 Pixel)

'.

. GroBe gesamt 500 x 700 Pixel, !

MobileAd Werbebotschaft auf 360 x 600 Pixel TKP€9
Weitere Formate auf Anfrage ) 4

\

Bitte beachte, dass alle hier genannten Preise zuziiglich der
gesetzlichen Umsatzsteuer gelten. Alle GréBen der Banner sind
in Pixeln angegeben.

Wir legen groBBen Wert auf den Datenschutz unserer Mitglieder,
daher akzeptieren wir KEINE Third-Party-Cookies in unseren
Werbemitteln.

Seite 14 I EEEEEEEEEEEEE————————————————— eitens
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Wichtige Gedenktage 2026

Der perfekte Aufhanger fiir kreative Kampagnen

26.Jan.
4. Feb.

9. Feb.
-1.Mrz.

Tag des Patienten
Weltkrebstag

Gesundheitswoche
Giirtelrose

28. Feb.
3. Mrz.

Tag der Seltenen Erkrankungen

Welttag des Hérens

7. Mrz.
12. Mrz.
15. Mrz.

Tag der gesunden Erndhrung
Weltnierentag

Tag der Riickengesundheit

20. Mrz.
7. Apr.
11. Apr.

Weltschlaftag
Weltgesundheitstag

Welt-Parkinson-Tag

5. Mai.
8. Mai.
10. Mai.

Welt-Asthma-Tag
Weltrotkreuztag

Tag gegen den Schlaganfall

27. Mai.
31. Mai.

Foto: PhotoSGH / Shutterstock

Welt-MS-Tag

Weltnichtrauchertag

3.Jun. Tag des Cholesterins
21.Jun. Tag des Schlafes
30.Jun. Internationaler Inkontinenztag
28.Jul.  Welt-Hepatitis-Tag

5.5ep. Kopfschmerztag
13.5ep. Tag des Testaments
15.Sep. Europaischer Prostatatag
21.5ep. Welt-Alzheimertag
25.5ep. Tag der Zahngesundheit
29.Sep. Weltherztag

9.0kt. Welttag des Sehens
12.0kt. Welt-Rheumatag
20.0kt. Welt-Osteoporosetag

7.Nov. Magen-Darm-Tag
14.Nov. Welt-Diabetes-Tag

1.Dez. Welt-AIDS-Tag

Seite 17



Seite 18

Themenplan 2026

Dein Thema als redaktionelles Highlight

fiir maximale Aufmerksamkeit

Quartal 1

Gesundheit:

Ruckenschmerzen, Diabetes, Blasenschwache, Grip-
pe oder Erkaltung, Gutes Horen, Geistige Fitness,
Kampf dem Krebs, Besser Sehen - Augengesundheit

Leben:

Kampf dem Winterspeck, Hautschutz im Winter,
Sicherheit fur zu Hause, Hilfe gegen Bewegungs-
schmerzen, Karneval

Unterwegs:
Wintersport, Fernreisen, Kreuzfahrten, Wellness, Heil-
klima

Foto Quartal 1: Anna Nahabed / Shutterstock
Foto Quartal 2: Halfpoint / AdobeStock

Foto Quartal 3: Perfect Wave / Shutterstock
Foto Quartal 4: Ground Picture / Shutterstock

Gesundheit:

Schwindel, Rheuma, Schmerzen, Schlaganfall vorbeu-
gen, Asthma, Tinnitus, Parkinson, Erndhrung (Choles-
terin, Adipositas, Diabetes)

Leben:

Partnersuche im Alter, Digitale Welt - sicher im Netz,
Wohnen im Alter, Angehérige pflegen, Ostern, aktiv
in der Natur

Unterwegs:

E-Bike und Fahrrad fahren, Wandern, Reisen mit
Inkontinenz, Stadtereisen, Impfen schitzt, Auto &
Motorrad

Ferienspecial:
Aktivim Sommer, Camping und Caravaning, Haut-
schutz im Sommer, barrierefreies Reisen

Quartal 3

Gesundheit:

Herzgesundheit (Herz-Kreislauf-GefaBe), Demenz
(Alzheimer), Venenleiden, Kopfschmerzen und Migréa-
ne, Lunge, Zahngesundheit

Leben:

Leben mit Diabetes, Sexualitdt im Alter, Rechte und
Pflichten online, Engagement zeigen, Smart Home -
mein vernetztes Leben

Unterwegs:
Wandern im Herbst, arztlich begleitetes Reisen, Fluss-
kreuzfahrten, Gruppenreisen

Gesundheit:

Rheuma, Depression, Erkaltung abwehren, COPD,
Stoffwechsel- und Magen-Darm-Probleme, Starke
Knochen/Osteoporose, Herzinfarkt und Schlaganfall

Leben:

Besser héren dank Horgeraten, Finanzen, Versiche-
rungen, Vorsorge im Alter, Weihnachten, Potenz-
probleme beheben, Bestattungsvorsorge

Unterwegs:
Uberwintern im Siiden, Wintersport, Kreuzfahrten

Redaktionelle Platzierung -
Das Kernelement Deiner Kampagne

Optimale Werbung auf Feierabend erzielt man durch eine
redaktionelle Verknlipfung zwischen unserer Community und
Deinem Angebot. Dies verleiht Deinem Thema eine signifikante
Relevanz. Wir bieten vielfaltige Méglichkeiten der redaktionel-
len Integration an: Produkttests durch Feierabend.de-Senioren-
scouts, Betriebsbesichtigungen, Expertensprechstunden,
Webinare, Podcasts und Fokusgruppengesprache mit Kunden,
Patienten und Angehérigen.
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Foto: Jacob Lund / Shutterstock

Kontakt

Diplom-Kaufmann

Alexander Wild

Grunder und Geschaftsfihrer

Telefon: 069-25 628-102
E-Mail: alexander.wild@feierabend.de

Diplom-Biologe

Andreas Risch

Prokurist - Leiter Kampagnenplanung

Telefon: 069-25 628-121
E-Mail: andreas.risch@feierabend.de

Cand. Germanistik

Eva Jansohn
Leiterin Redaktion &
Community Management

Telefon: 069-25 628-154
E-Mail: eva.jansohn@feierabend.de

Die persdnliche Betreuung unserer Werbekunden ist uns ein ganz
besonderes Anliegen. Wir haben 25 Jahre Erfahrung in der zielgrup-
pengerechten Ansprache von Alteren. Melde Dich einfach, wenn Du
Fragen hast oder Inspiration fir Deine ndchste Kampagne suchst!

Wir bieten Dir einen personlichen Service und ein tiefes Verstandnis E E
fur die Ansprache von Senioren und Seniorinnen per Internet.
Du hast Fragen oder suchst Inspiration fir Dein Marketing? -

Dann vernetzte Dich mit Alexander Wild auf LinkedIn! . r
https://www.linkedin.com/in/alexander-wild-feierabend/ E&!’Eﬁ.
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